
2026年首批“微短剧+”行动计划推荐剧目

跟着微短剧去旅行（50部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 北往

该剧首次将春运返乡与公路片形式结合，赋能东北地域
文化与春节乡愁的表达。通过讲述骑行返乡的温暖故
事，以接地气的东北喜剧风格展现社会百态与家国认同
。作品在传递笑中带泪的温情同时，也激发了观众对东
北家乡风土人情的兴趣，对带动东北旅游热度起到了积
极的推动作用。

红果短剧 哈尔滨云阙文化有限公司 红果短剧

2 放羊吧老板

该剧全程在内蒙古乌兰布统草原实景拍摄，赋能草原文
旅品牌传播与乡村振兴。作品以治愈叙事为载体，将草
原壮美风光与蒙古族民俗文化深度融入剧情，有效提升
了取景地文旅知名度与打卡热度。此举推动了线上影视
流量向线下旅游消费的转化，为地方依托微短剧展示自
然人文景观、带动旅游经济增长提供了生动实践。

红果短剧 北京完美世界影视有限公司 北京市广播电视局

3 东北爱情往事：闪婚玫瑰

该剧赋能东北城市影像记忆的留存与文化传播。作品将
个人情感嵌入90年代国企改革的历史背景中，展现了普

通人在时代变迁中的韧劲与担当，引发跨地域跨年龄层
的情感共鸣。剧中呈现的本溪老工业风貌与时代氛围形
成独特认知关联，一定程度上推动了取景地城市形象的
对外传播，为微短剧承载严肃时代议题提供了有力证明
。

红果短剧 浙江东阳星柠文化传媒有限公司 红果短剧

4 阿桂的“村晚”

该剧赋能湘西文旅的精准引流与非遗活化。播出后，“湘
西”关键词日均搜索指数显著提升，相关话题登上多地同

城热搜。作品将矮寨大桥等景观与苗歌、钢火烧龙等非
遗深度融入叙事，实现了“景随情生”。成功将线上内容

热度转化为线下“想去苗寨过年”的文旅热望，为微短剧

助力乡村振兴与民族文化推广提供了生动范本。

湖南卫视

芒果TV
湘西新闻综合频道

湘西文化旅游频道

吉首综合频道

永顺综合频道

保靖时政频道

湖南和光传媒有限责任公司 芒果TV
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

5 盛夏芬德拉

该剧凭借电影级视听美学，创下最快破30亿播放量纪

录，成功吸引传统长剧观众群体。作品验证了慢节奏、
重质感的短剧同样具备市场竞争力，引领行业从“爽感驱

动”向“品质驱动”跃升。同时，剧中取景地杭州金沙湖大

剧院、东阳李宅村古建筑群、磐安花溪景区“水光隧道”
等引发线下打卡热潮，实现了“线上追剧、线下体验”的
文旅融合效应。

红果短剧

抖音

杭州星链无限传媒有限公司

马厩制片厂
浙江省文广旅厅

6 马年限定之新春有约

该剧获20余家海内外媒体报道，赋能中华年俗文化的国

际传播与柔性表达。作品取景杭州富阳龙门古镇，将越
剧、拜年礼仪等非遗自然融入轻喜剧叙事，借助外籍主
角视角降低文化认知门槛。这种以小见大的方式，有效
促进了跨文化理解与共鸣，为讲好中国故事、推动地域
文旅资源借由微短剧走向国际提供了有益探索。

红果短剧

抖音

澎湃新闻

爱奇艺

快手

微信

来看短剧

杭州容量互娱科技有限公司 浙江省文广旅厅

7 小港湾

该剧以现实主义笔触赋能深圳城市精神的影像传播与时
代记忆留存。作品跳出套路化叙事，聚焦1999年深圳异

乡女性创业历程，将深港文化交流与城市地标有机融合
。精准触达异乡奋斗者与女性群体，以“小人物+大时代”
框架深化情感共鸣，有效传递了深圳开放包容的城市精
神，为现实题材短剧如何承载城市文旅与人文情感提供
了示范。

红果短剧 北京好有本领文化传媒有限公司 北京市广播电视局

8 奇  迹

该剧作为深圳特区建立45周年献礼片，获多项行业盛典

荣誉。作品通过15个单元故事回溯城市巨变，赋能深圳

城市精神的影像化传播。项目向全球征集改革故事，展
现了深圳“闯、创、干”的精神风貌，有效增强了公众对

深圳发展奇迹的认知与共鸣，为主流价值与城市形象宣
传结合微短剧形式提供了成功范例。

央视一套

腾讯视频

中央电视台电视剧频道

深圳卫视

深圳广播电影电视集团

中央广播电视总台

中共深圳市委宣传部

中央广播电视总台影视剧纪录片中心

中国电视剧制作中心有限责任公司等

广东省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

9 家里家外2

该剧通过地道川渝方言与生活流叙事，赋能“家文化”的
年轻化传播。作品敢于慢下来反套路，邀请一线歌手联
动OST，将80年代川渝烟火气植入观众心中。实现了社

会价值与商业价值的双赢，为微短剧行业从提供“情绪快

餐”向打造“情感共鸣”的精品化、正能量化转型提供了极

佳范本。

红果短剧 成都光与光年文化传媒有限公司 四川省广播电视局

10 一见钟情

该剧赋能厦门城市文旅的青春化传播。剧中港风造型与
取景地引发社交媒体热议，带动相关同款产品月销增长
。作品将海边漫步、老街骑楼等厦门特色场景融入治愈
系爱情叙事，成功将观众对剧集的情感共鸣转化为对取
景地城市风貌的向往与打卡行动，探索了“微短剧+网红

经济+城市文旅”的联动模式，为城市青春形象的塑造提

供了新载体。

红果短剧 杭州星链无限传媒有限公司 红果短剧

11 “发”家致富

该剧获得多家主流媒体积极评价，赋能北京胡同文化与
城市记忆的传播。作品以京味儿方言和生活细节塑造鲜
活人物，将传统手艺与青年创业故事融为一体，增强了
微短剧对地域文化、城市形象展示的赋能作用。播出后
带动了观众对老北京城市记忆与生活美学的关注，为现
实题材微短剧如何通过地域特色呈现实现精品化创作提
供了实践参考。

红果短剧 《网络视听》杂志社有限公司 北京市广播电视局

12 少夫人来自东北

该剧赋能东北地域文化的具象化传播。通过植入东北铁
锅炖、方言、秧歌等地域符号，将东北烟火气与豪爽性
格融入剧情，带动了观众对东北美食、民俗及生活方式
的好奇与关注。作品为哈尔滨等东北城市的文旅推广提
供了新触点，有效激发了观众“美食打卡+文化体验”的旅

游需求，探索了甜宠剧与地域文化传播相结合的创新路
径。

红果短剧 浙江东阳小团圆文化传媒有限公司 红果短剧

13 枕红妆

该剧成功探索“网文+短剧+文旅”的产业融合模式，赋能

宋代美妆文化的现代传播与文旅消费转化。作品全网传
播量超过1亿，入选浙江省“跟着微短剧游浙江”优秀片单

。剧集将珍珠妆、三白妆等宋韵美学融入叙事，不仅实
现了古典文化的年轻化表达，也为优质IP的影视转化与

线下景区联动提供了可复制的商业化路径，推动了短剧
从流量变现向价值共生的方向转型。

腾讯视频 咪咕数字传媒有限公司 浙江省文广旅厅
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

14 岁时令

该剧赋能国漫IP的全产业链开发。作品绑定北京西城地

标实景拍摄，让历史文脉与城市名片可视化传播。同时
打通漫画、有声书、游戏等全媒介生态，其短剧私域带
货转化率较传统模式大幅提升，单部关联销售额破百
万，成功验证了“短剧+IP+文旅带货”这一可复制闭环模

式的商业潜力与文化传播效能。

北京卫视

红果短剧

抖音

点众

北京紫禁城影业有限责任公司 北京市广播电视局

15 白桦林的心动算式

该剧赋能红色工业遗产的保护与文旅活化。作品将小三
线建设历史转化为可感知的影视记忆，播出期间引发取
景地709文化产业园的旅游高潮，加深了剧集与当地文旅

的融合。通过青春语态传递主流价值，有效助力了国防
教育和党性教育基地的曝光度提升，为红色题材微短剧
如何服务地方文旅与爱国主义教育提供了范例。

红果短剧
山东卫视传媒有限公司

大千影业
山东省广播电视局

16 贝家花园的秘密

该剧直接推动取景地贝家花园从区域文化地标向全国性
红色文化名片升级。播出后，重新开放的园区游客量在
短期内显著增长，沉浸式党建活动场次同比增长83%。

作品以国际视角讲述北京抗战史，吸引了多家主流媒体
深度报道，验证了优质影视内容对线下旅游的强大拉动
作用，为文物建筑活化利用与红色IP的轻量化传播提供

了成功范式。

红果短剧 北京广播电视台 北京市广播电视局

17 和你的桃花源

该剧成功验证“微短剧+文旅”模式在县域文旅营销中的可

行性。作品在福建永春全程取景，高光呈现五里古街与“
魁星宴”，使同款场景成为热门打卡点。通过大小屏联动

宣传及平台推荐，有效提升了永春美食、木偶戏等闽南
文化的传播力，为地方依托微短剧实现“美食+文旅+影视

”跨界融合、推动乡村振兴提供了新范式。

CCTV6
红果短剧

一九零五（北京）网络科技有限公司 北京市广播电视局

18 山河不忘

该剧作为抗战胜利80周年献礼片，赋能德安红色文旅地

标的激活。通过紧凑叙事展现万家岭大捷历史，激活了
万家岭纪念园、战役遗迹等独属德安的红色打卡点。作
品以主流叙事下的创新表达，为城市红色文化场景注入
了新互动与新内涵，让观众在回顾历史的同时加深对当
地红色景区的认知，为红色文旅的年轻化传播提供了有
效载体。

央视网

央视网

光华创想文化科技有限公司

苏州甜橙树影视文化有限公司

北京市广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

19 念君

该剧深度协同地方文旅部门，创新“影景联动”模式。依

托剧集长尾效应，驱动金泽古镇2026年春节游客量实现

12.15%的显著增长，有效辐射餐饮、住宿及非遗体验业

态。作品将文物修复与古镇守桥精神融入奇幻叙事，以
电影级影像重构地标符号，精准实现了线上流量向线下
文旅消费的转化，有力助推了当地“农文旅商体展”全产

业链纵深升级。

抖音

红果短剧
上海尚世影业有限公司 上海市广播电视局

20 白发老卒

该剧以电影级制作赋能甘肃文旅资源推广与边塞文化传
播。作品聚焦小人物坚守，全程实景拍摄还原唐代风
貌，有效提升了兰州水墨丹霞等旅游目的地的知名度，
带动了相关文旅消费。同时，剧集弘扬了爱国主义精
神，为历史题材微短剧如何实现厚重表达与文旅产业协
同发展提供了标杆案例。

抖音

红果短剧

兰州鲸喜传媒有限公司

小河淌水（北京）影业
甘肃省广播电视局

21 从前有座灵剑山

该剧成为“一部剧带火一座城”的生动实践。依托IP热
度，荆州市推出“九老仙都奇幻夜”主题活动，活动期间

游客量同比增长200%，带动周边消费提升。相关短视频

播放量超5000万次，有效扩大了荆州城市知名度。作品

成功将线上剧集热度转化为线下沉浸式夜游体验，探索
出“微短剧+文旅”可持续发展的产业带动模式。

红果短剧
荆州市传媒集团

中文在线
湖北省广播电视局

22 偏爱靠近你

该剧赋能武汉城市青春文艺形象的塑造。全程在汉实景
拍摄，以清新治愈的影像风格展现城市风貌，播出后引
发网友对取景地的高度评价，“武汉偶像剧适配度”等评

论刷屏。作品成功将剧集流量转化为城市文旅曝光，有
效带动取景地关注度与打卡热度，为武汉打造年轻化、
高颜值的影视取景地新形象提供了内容支撑。

爱奇艺 吉光满满（武汉）文化传媒有限公司 湖北省广播电视局

23 喜从天降

该剧开创“微短剧+普法+文旅”三维融合模式。上线首日

热度超2600万，通过古今双线叙事将秦简法治文化与现

代法律知识结合，创新了网络普法形式。剧中云梦县博
物馆等取景地成为打卡热门，带动了非遗美食及地方消
费。作品恰逢秦简出土50周年，成功让睡虎地秦简这一“
法治活化石”破圈传播，实现了文化传承与旅游经济的双

向赋能。

湖北IPTV
长江云APP
红果短剧

腾讯视频

湖北长江云新媒体集团有限公司 湖北省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

24 魏晋七“嫌”人

该剧赋能焦作“竹林七贤”文化IP的文旅转化。通过将传

统文人雅集重构为“狼人杀”式生死逃亡，以年轻化叙事

激活古老文化符号。作品联动文旅部门推出“寻访七贤”
打卡路线，将剧中场景还原为线下体验点，有效引导观
众“为一部剧奔赴一座城”，为地方文旅资源借助创意短

剧实现引流提供了新思路。

红果短剧剧场

抖音寻姜剧场

腾讯视频短剧剧场

河南如来映画文化传播

有限公司
河南省广播电视局

25 女镖师出征！铁血染红妆

该剧全网曝光量破亿，赋能怀化文旅资源的影视化激活
。作品将“文旅+非遗+红色+武侠”元素叠加，把洪江古商

城、芷江受降坊等真实地理坐标转化为剧情舞台。全平
台播放量与热度数据亮眼，有效带动了怀化旅游曝光，
让地方历史、物产资源在强情节故事中焕发新生，为地
方文旅推广提供了高传播效能的样本。

抖音

快手

腾讯视频

芒果TV
海外youtube

湖南六翼影视文化传媒有限公司 湖南省广播电视局

26 一路长安

该剧获省级文艺精品扶持，赋能岭南文化IP的“古今对话

”。作品延续张九龄系列IP的质感，通过现代穿越叙事彰

显岭南文化与大唐风华，旨在将剧集打造为始兴文化旅
游名片，探索了历史文化IP通过系列化微短剧开发，服

务地方文旅品牌建设的长效路径。

广东卫视（首播） 中广电传媒有限公司 广东省广播电视局

27 来了就是深圳人

之立正，永不稍息

该剧在央视频播放量突破1100万人次。作品将90%场景

取自罗湖真实地标，并创新融入异地文旅元素，成功将
影视流量转化为对城市烟火气的沉浸式体验。通过“政企

协同”创作机制与多渠道传播，有效推动了罗湖文旅魅力

走向全国，为城市形象传播提供了“动态名片”式解决方

案。

央视频

腾讯

优酷

粤宝影业(深圳)有限公司 广东省广播电视局

28 我在荔乡当冼夫人合伙人

该剧在高州全域拍摄，赋能当地荔枝产业与冼夫人文化
精神的传播。作品将返乡创业故事与历史传奇交织，串
联起贡园、中国荔枝博览馆等核心文旅地标。通过轻奇
幻设定弘扬“好心精神”，对地方特色农业与文旅资源起

到了积极的宣传推广效果，为产业主题微短剧创作提供
了实践样本。

红果短剧

腾讯

央视频

之江容量无限科技有限公司 广东省广播电视局
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29 寻天记

该剧作为浙江省“文化新三样”出海重点项目，已译制17
种语言在多国播出，赋能和合文化的国际化表达。作品
全程在天台山实景拍摄，借“老外修仙”视角将文化差异

转化为喜剧燃料。同时，通过剧情植入地方特产，探索“
边看边购”模式，实现了从内容传播到价值观输出、从线

上流量到线下消费的多维赋能。

红果短剧

抖音
之江容量无限科技（浙江）有限公司 浙江省文广旅厅

30 恋恋青瓷

该剧作为黄岩区首部出海短剧登陆东南亚平台，赋能沙
埠青瓷非遗的体系化影像呈现与国际化传播。作品首次
完整还原青瓷烧制全过程，并构建“线上追剧、线下体验

”文旅闭环。春节期间结合开窑盛事推出体验活动，有效

吸引市民游客打卡，为地方文化借短剧实现创造性转化
与海外发声提供了高质量样本。

红果短剧 浙江星风尚影视有限公司 浙江省文广旅厅

31 归来方知山河重

该剧以“轻体量承载大历史”，赋能红色记忆的代际传递

。采用第一视角沉浸式镜头，将钱塘江炸桥等历史事件
转化为可感知的生离死别，让爱国情怀从抽象概念落地
为具体情感共鸣。作品通过青春语态重构宏大叙事，有
效搭建起历史与当下的对话桥梁，让红色地标传承抗战
精神，增进年轻群体认同。

新华社客户端

新华社视频号

抖音

快手

腾讯视频

杭州好好蒋话文化有限公司 浙江省文广旅厅

32 我在浮梁当县令

该剧以“每案一法”单元结构赋能浮梁文旅的破圈传播。

将现代法律体系与唐代司法实践对照，消解了普法说教
感。作品将古县衙、瓷韵茶香作为核心场景，打破了传
统文旅宣传的生硬模式，通过剧集热播实现对浮梁文化
的强力助推，有效带动当地文旅热度提升。

红果短剧 江西广电中赢传媒有限责任公司 红果短剧

33 铁骑逐风

该剧全网综合曝光量达1.2亿，赋能重庆“摩托之都”产业

文化的传播。作品以个人创业奋斗折射民族工业振兴，
精准呈现山城风貌与时代场景。亮眼的播放数据带动了
取景地文旅热度，让观众在感受匠心精神的同时加深对
重庆地域文化的认知，为现实产业题材微短剧的创作与
传播提供了成功经验。

抖音

红果短剧

腾讯

重庆麦芽传媒有限公司 重庆市广播电视局
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34 疯狂的桔子

该剧赋能四会黄田镇砂糖桔产业的品牌推广与乡村旅游
。作品讲述年轻村官带领百姓振兴乡村的故事，播出后
有效带动了当地砂糖桔品牌口碑，并在春节期间促进了
桔子园旅游业的发展。这一实践展示了微短剧在服务“百
千万工程”、助力农产品品牌建设与乡村旅游宣传方面的

积极潜力。

腾讯视频

优酷
重庆七仙女文化传播有限公司 重庆市广播电视局

35 劳资蜀道山

该剧以重庆方言、火锅文化为载体，赋能城市发展变迁
的影像书写。作品讲述女性在国企改制背景下坚守家业
、创立火锅品牌的坚韧故事，将个人奋斗融入山城发展
洪流。通过一户人家的故事折射重庆的发展历程，为地
域文化与时代精神借助微短剧进行艺术化表达提供了具
有烟火气的叙事样本。

红果短剧

抖音
重庆年度视野影视文化有限公司 重庆市广播电视局

36 一觉醒来！

我和外婆做姐妹

该剧赋能江苏泗洪文旅、非遗与农业的融合发展。作品
以泗洪大闸蟹养殖为叙事核心，深度融入洪泽湖渔鼓等
非遗。播出期间当地旅游收入实现显著增长，“外婆的蟹

塘”知名度提升。后续计划以此为核心开发旅游产品，验

证了微短剧对县域多产业融合发展的长效拉动作用。

AI荔枝

红果短剧

江苏卫视热“荔”剧场
江苏大江南传媒有限责任公司 江苏省广播电视局

37 星约沙坡头

该剧赋能沙坡头“星空旅游”品牌与两岸文化交流。凭借“
景+剧”深度绑定模式，助推景区连续四年蝉联必打卡景

点。作品通过讲述两岸爱情故事，促进了两地文旅资源
相互引流与文化情感联结，为跨地域文旅合作及微短剧
促进旅游品牌升级提供了成功范例。

红果短剧 扬州新闻网传媒有限公司 江苏省广播电视局

38 不再犹豫

该剧全网播放量超5000万，赋能武汉影视产业生态集聚

与城市形象软性传播。作为首部聚焦千禧年游戏产业的
微短剧，作品融入武汉城市风貌，其市场表现验证了本
地制作配套的成熟度，直接拉动了后续多个剧组落地武
汉拍摄，为地方通过精品短剧带动影视产业链发展提升
文旅品牌起到了正向示范效应。

红果短剧
成都众拾影视文化有限公司

湖北文投致美传媒有限公司
湖北省广播电视局
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39 香格里拉下雪了吗

该剧赋能迪庆文旅品牌的国际传播与非遗活化。作品邀
请非遗传承人及村民参演，将弦子、锅庄、阿尺木刮等
非遗元素转化为推动剧情的情感催化剂。播出后带动独
克宗古城、纳帕海等取景地打卡热潮，成功将线上文化
流量导入线下旅游场景，为“世界的香格里拉”注入了新

的文化动能与市场吸引力。

优酷

央视频

快手

YouTube
来看短剧

RadReel
央广视讯小程序等

杭州容量互娱文化传媒有限公司
香格里拉市小益西传媒科技有限公司

容量短剧

40 瓦氏夫人：杀倭令

该剧赋能历史剧在微短剧赛道的突破性表达与文旅融合
。以明代女英雄真实故事为蓝本，在轻体量中承载家国
大义。作品融入壮族银饰等非遗并实景拍摄广西山水，
将地域文化转化为叙事推动力，开创了“影旅联动”的可

复制范式。

抖音

快手

腾讯

山海短剧

红果短剧

广西山海星辰文化传媒有限公司 山海星辰

41 博物馆很忙

该剧首创“上午刷剧+下午直播探馆”模式，赋能四川六大

博物馆的客流与文创转化。通过青春化网感叙事，把杜
甫、诸葛亮等历史人物变得亲切可感，实现历史知识的
体验式传播。这种线上线下的即时联动，精准将流量引
向线下，直接带动了博物馆实地探访热度及文物同款销
售额，为文博行业数字化推广开辟了新路径。

四川卫视

四川文旅频道

四川观察APP
优酷等

四川卫视文化传播有限公司 四川省广播电视局

42 一骑红尘妃子笑

该剧亮相香港国际影视展，赋能宜宾文旅资源的整合出
海。作品将荔枝古树、僰人悬棺等冷门IP包装为悬疑动

作剧，串联蜀南竹海等自然奇观。首映礼联动千架无人
机表演，推动“跟着短剧探悬棺”深度游。剧集成为宜宾

影视内容出海的首张名片，为地方通过创意短剧实现文
旅资源全球化传播提供了范例。

红果短剧 宜宾文传三江演艺集团有限公司 四川省广播电视局

43 遗落之境第一、二季

该剧上线半月相关话题热度值超千万，赋能甘孜文旅的“
云游”种草。本土团队将贡嘎雪山、丹巴藏寨等自然人文

风光融入奇幻剧情。作品如同一张详实的“文旅活地图

”，成功在全网掀起打卡热潮，为地方借助沉浸式视听语

言进行旅游目的地推广、实现线上种草到线下体验的转
化提供了高效路径。

红果短剧 甘孜州米雅贡嘎传媒有限责任公司 四川省广播电视局
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44 薛涛之风前一叶荷

该剧利用AIGC技术赋能唐代美学的视觉复刻与文旅地标

激活。打造“诗笺美学”视觉奇观，激活了成都望江楼公

园等文化地标关注度。在抖音发布AI生成工艺切片，吸

引国风爱好者关注，使“AI复活唐代美学”成为行业技术

研讨标杆，探索了前沿科技与地方历史名人IP结合进行

文化传播的新模式。

优酷

爱奇艺

腾讯

B站

成都千帧万景影视科技有限公司 四川省广播电视局

45 茶香万里

该剧赋能铅山文旅与茶产业的爆发式增长。2026年春节

档期，河口古镇接待游客量同比增长275%，葛仙山增长

66%。作品将河红茶非遗制作流程融入双时空叙事，带

动相关茶叶产品线上搜索激增。实现了“追剧即种草、打

卡即消费”的高效转化，为县域特色产业依托微短剧实现

“品效合一”的推广提供了成功样本。

红果短剧

抖音

番茄

江西火阅短剧影视制作有限公司 江西省广播电视局

46 爱我万岁

该剧赋能上海城市人文气质的深度展示与女性题材创新
。突破传统打卡式取景，将都市边界感与市井烟火气内
化于剧情。通过讲述离异女性重启人生的故事，引发社
会对女性成长的讨论，同时让观众在剧情中直观感知上
海包容、独立的城市魅力，为“微短剧+城市文旅”的轻量

化、高适配融合提供了成熟经验。

红果短剧

抖音
上海听花岛文化传媒有限公司 上海市广播电视局

47 诗行怀化

该剧作为全国首部AIGC深度参与创作的文旅奇幻微短

剧，赋能怀化文旅的智能化推广。全网播放量突破5000
万，显著提升怀化相关文旅内容搜索热度。作品以“诗+
景+人”结构，借助AI生成奇观场景，打通了“内容传播—
城市认知—文旅转化”的完整链路，为区域文旅形象推广

及AI与影视创作融合提供了先锋样本。

风芒 湖南风芒传媒有限公司 湖南省广播电视局

48 东寻西寻·不如南浔

该剧开创“主流媒体+古镇文旅”合作新模式，赋能南浔家

风文脉的活态传承。全程实景拍摄，将嘉业藏书楼、非
遗湖笔融入单元故事，推动南浔从观光目的地向家风体
验地转型。依托主流传播矩阵，大幅提升古镇品牌影响
力，实现了水乡文化在青年群体中的精准触达与情感共
鸣。

红果短剧

抖音
之江容量无限科技（浙江）有限公司 浙江省文广旅厅
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49 重生之奶奶出海造梦

该剧全网互动量突破百万，已译制20多种语言覆盖40余
国，赋能浙商精神与制造业文化的国际传播。作品深度
融合宁波城市风貌，将三代人造车初心与中国汽车工业
蝶变绑定，具象化展现“代工厂”向“引领者”的跨越。其

出海成绩验证了主旋律产业故事在海外市场的传播潜力
。

咪咕悦看 咪咕数字传媒有限公司 浙江省文广旅厅

50 剑气龙光

该剧探索“政府扶持、市场驱动，文旅切入、产业赋能”
新路，赋能地方历史IP的商业化开发。首创真人实景与

AI技术融合拍摄，以邓子龙史迹为蓝本，打造“竖屏大片

”质感。项目旨在打通流量入口，构建“内容传播—文旅

品牌—产业变现”的闭环生态，为地方文旅品牌建设与经

济发展提供了创新模式。

红果短剧

抖音

番茄

江西中文传媒网络科技有限公司 江西省广播电视局

跟着微短剧来学法（22部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 长路初心

该剧以精品化主旋律微短剧为载体，赋能反腐倡廉价值
的深度传播。由《人民的名义》原班团队打造，采用强
情节竖屏叙事适配移动端观看习惯。作品在实现价值传
播与平台破圈的同时，保留了主旋律作品的社会教化功
能，为反腐倡廉主题微短剧创作提供了生动范本。

红果短剧
红果短剧
华磊影业

百香果影视
红果短剧

2 断瘾

该剧由上海市禁毒办指导，赋能禁毒公共教育的深入开
展。通过艺术化手法再现禁毒斗争历程，线上线下同步
面向市民、学生开展宣传教育播映。作品以情感共鸣传
递“珍爱生命”主张，彰显了文艺作品承载社会责任的积

极价值。

抖音

央视频
上海伫呈文化传媒有限公司 上海市广播电视局

3 反诈·猎锋者

该剧作为首部卧底警察第一视角反诈短剧，赋能全民反
诈意识的提升。取材真实案例，聚焦“AI诈骗”等新型手

段，实现“线上观剧，线下反诈”的互动。作品对于普及

反诈知识、有效预防犯罪具有重要的现实和教育意义。

优酷视频
山东卫视传媒有限公司

大千影业
山东省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

4 暗礁！

该剧作为全国首部金融犯罪警示教育微短剧，创新“政法

机关+专业团队”共创模式。检察官全程参与剧本打磨，

将单向法治教育转化为沉浸式体验，有效提升公众金融
风险防范意识，为金融普法题材创作提供了可借鉴的实
践范例。

红果短剧

抖音

快手

星芽短剧

杭州九州星芽文化传媒有限公司 浙江省文广旅厅

5 巨额的真相

该剧作为“公安微短剧千集计划”重点项目，赋能反诈宣

传的深入普及。创作团队深入一线采风，以真实案例描
绘立体警察形象。作品在普及法律知识的同时，增进了
公众对公安工作的理解与信任。

红果短剧 浙江娱丸影视文化有限公司 浙江省文广旅厅

6 隐秘的ID之天价打赏

该剧由公安部经济犯罪侦查局、广东省公安厅经济犯罪
侦查局指导创作，赋能新型经济犯罪防范宣传。开创性
聚焦直播洗钱等无形战场，确保专业度的同时通过类型
化叙事增添吸引力，成为普法微短剧领域兼具专业性与
传播力的优秀示范。

腾讯视频 广州泽影 腾讯视频

7 鹦鹉

该剧填补了精品短剧在国安题材上的空白，赋能反谍主
题的年轻化表达。作品融合犯罪悬疑与轻喜剧元素，塑
造为和平统一潜伏的国安战士形象。相较于传统剧集，
其差异化叙事增加了新鲜感，拓宽了主旋律题材的受众
边界，为如何在微短剧领域讲好国安故事提供了有效探
索。

腾讯视频 北京知了鹦鹉影视文化传媒有限公司 腾讯视频

8 现在宣判

该剧斩获“金法槌奖”一等奖等多项殊荣，赋能专业法律

内容的大众化传播。改编自真实民生案例，打造政法系
统与媒体融合的普法新模式。通过案件还原与辩论，将
法律知识转化为可感可知的剧情，实现“一部剧带动一类

议题”的社会效果，构建了法治宣传新范式。

江苏省广播电视总台全媒体
矩阵

江苏政法系统全媒体矩阵

红果短剧

新浪微博

抖音

哔哩哔哩

百度

江苏大江南传媒有限责任公司 江苏省广播电视局

9 青春不“毒”白

该剧赋能青少年禁毒教育的艺术化表达。作品不回避、
不说教，多维度呈现青少年药物滥用的心理动因，将禁
毒教育自然融入青春叙事。成为家校社协同育人的有效
载体，兼具艺术感染力与社会警示力，为同类现实题材
创作提供了参考。

视频号

抖音

锦绣太原App
太原广播电视台文体频道

太原广播电视台 山西省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

10 婚姻急诊室

该剧通过多渠道累计超千万级曝光，并登陆央视频，赋
能《民法典》知识的普及与情感疏导。以真实案例为蓝
本，以“婚姻”为切口，邀请专业人士介入创作，鼓励人

们在面对婚姻困境时冷静思考、理性抉择。成功实现了
专业内容的大众化传播，拓展了法治与社会服务宣传的
深度与广度。

红果短剧 北京时间有限公司 北京市广播电视局

11 边界

该剧作为“微短剧+普法”典型应用，赋能公众对法理情平

衡的认知。通过选取职场性骚扰、外卖员赔偿等典型案
件，生动展示庭前调解等程序。作品引发社会对边界感
、职场伦理的讨论，提供了现实观照与情绪价值，具有
较强的现实意义。

红果短剧

抖音
北京笔墨留香科技有限公司 北京市广播电视局

12 金融岛上的检察官

该剧打破传统普法刻板印象，赋能金融法律知识的科幻
化科普。采用“科幻+检察”融合模式，以真实金融犯罪为

蓝本，用科幻感剧情包裹法律知识，让观众在沉浸式观
剧体验中提升金融法治意识。提升公众对经济犯罪的认
知与防范意识，普及金融法律知识，弘扬法治精神。

爱奇艺 河南自由贸易试验区郑州片区检察院 河南省广播电视局

13 楷模

该剧全片在云南临沧实景拍摄，赋能基层法治精神的温
度传递。通过二十个单元故事串联时代楷模鲍卫忠职业
生涯，以充满泥土气息的案例揭示“正义要走进百姓心里

”。作品为法律从业者观照初心、普通观众感受司法温度

提供了生动的影像教材。

新华社

央视频

爱奇艺

优酷

腾讯

深圳沛和文化传播有限公司

人民法院出版社

人民法院电子音像出版社

新华社新媒体中心

海南铙铂影视传媒

中共颍上县委宣传部

安徽天通文化有限责任公司

浙江铙镈影视文化传媒有限责任公司

宁波吉象塑胶科技股份有限公司

浙江匠石科技有限公司

中灿（宁波）影视文化传媒有限公司

广东省广播电视局

14 银杏法庭

该剧以“庭审现场+第二现场普法”双线叙事赋能遗产继承

等民生法律问题科普。通过真实感人的家庭纠纷，让观
众在共情中理解法律。剧集通过对赡养义务、遗嘱效力
、虚假诉讼等法律问题的真实呈现，将抽象的法条转化
为可感可知的人生故事，让法治精神在追剧过程中深入
人心。

红果短剧

抖音

山海短剧

微信小程序等

杭州乐风星瑞文化传媒有限公司 浙江省文广旅厅
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

15 遮云

该剧逻辑缜密、推理性强、叙事紧凑，制作精良，赋能
法治精神与正向价值观的传递。通过女主坚守法律底线
侦破谜案的故事，倡导大众尊重法律、相信法律、并合
理利用法律手段维护自己的合法权益。

爱奇艺 浙江东阳给我影视制作有限公司 浙江省文广旅厅

16 原罪2

该剧以法医视角为核心，赋能刑事侦查科学知识的趣味
科普。精准还原尸检细节，让观众直观了解法医工作的
严谨性与重要性，消除了职业陌生感，实现了刑侦与法
医知识的有效传播。

爱奇艺 杭州影歌文化传媒有限公司 爱奇艺

17 声渊

该剧首将声纹技术作为破案核心，赋能声学刑侦技术的
公众科普。将专业声纹比对、音频溯源技术融入悬疑剧
情，打破大众对该技术的陌生感，引发观众对刑侦科技
应用的探讨，兼具悬疑质感与科普价值。

爱奇艺 杭州影歌文化传媒有限公司 浙江省文广旅厅

18 我的搭档是只猫

该剧获得多地公安矩阵转发，赋能反诈宣传的娱乐化创
新。用“穿越喜剧+刑侦推理”打破说教感，让观众在笑声

中提升防诈“免疫力”，实现了公益传播与娱乐观感的双

赢。

微博

抖音

红果短剧

Z视介

优酷

浙江卫视（中国蓝新平台） 浙江省文广旅厅

19 无间罪

该剧上线首日登顶多榜第一，抖音话题播放量破亿，赋
能普法教育的情感化表达。采用“刑警+遗物整理师”双视

角叙事，在悬疑中注入人文温度，通过人物命运抉择实
现润物无声的普法效果。

爱奇艺 画视界（厦门）影视文化有限公司 福建省广播电视局

20 警务室的故事

该剧精选基层警务室10个具有典型性、话题性的真实案

件作为创作蓝本，用轻喜剧的鲜活笔触勾勒民生百态，
以真实警情故事传递法治温度，通过风趣幽默的语言、
诙谐的人物互动，将邻里纠纷、民生诉求等严肃警情变
得鲜活易懂，实现了“寓教于乐”的普法效果。

央视频

腾讯视频

红果短剧

河北广播电视台 河北省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

21 儿子来电

该剧获省级反诈主题大赛一等奖，赋能老年群体防骗警
示。剧集由真实案件改编，揭示骗子利用情感孤独实施
骗局的本质，引发了观众强烈的情感共鸣与社会反思，
用艺术化的方式警醒公众“不接听，不轻信，不转账”起
到了很好的反诈教育作用。

河北公安抖音号

河北新闻网

纵览新闻客户端

纵览新闻视频号

纵览新闻微博

红果短剧

国家反诈中心快手账号

纵览（河北）传媒有限公司 河北省广播电视局

22 温柔的刺

该剧入选浙江省“跟着微短剧游浙江”推荐片单，赋能社

会反诈宣传与文旅推广。作为首部中老年反诈题材短
剧，有效提升了公众对“情感操控型养老骗局”的警惕

性，引发对空巢老人心理需求的关注。同时，作品将取
景地风貌自然植入剧情，推动取景地打卡热度提升，实
现了“以剧促旅”的良性循环，为微短剧兼顾社会议题讨

论与正向价值传递提供了有效范本。

红果短剧抖音 浙江影视（集团）有限公司 浙江省文广旅厅

跟着微短剧来科普（7部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 未来世界的光——人造太阳

EAST

该剧创新采用“真人实景+AIGC”混合制作模式，赋能前

沿科技的公众科普。作品融合科研、教育与传播资源，
打造科学家深度参与创作的新范式，将可控核聚变这一
高深科技转化为通俗叙事。在中国“人造太阳”创造世界

纪录之际上线，有效提升了公众对核聚变等前沿科技的
关注度与接受力，构建了多元资源联动的科普传播体
系，助力全民科学素质提升。

科普中国平台

中国科协官方微博
上海燃光影业有限公司 上海市广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

2 股东来了

该剧以“微短剧+投教”模式赋能投资者教育，开辟了投教

内容传播新赛道。采用轻量化、年轻化表达融合科幻悬
疑手法，并运用AIGC技术降本增效，有效拆解了非法荐

股等十大骗局。上线后引发金融机构与多地证监局关
注，多家投教基地表达合作意向，验证了将专业金融防
非知识转化为强情节短剧的传播效率，为投资者保护宣
传工作提供了创新性解决方案。

红果短剧

新华网APP
央广财经

中国投资者网

第一财经APP
东方财富网

咪咕视频

芒果TV
百视TV

上海第一财经传媒有限公司 上海市广播电视局

3 平行时空找到你之我爸是顶流

该剧是中国科技馆首次将科普内容与微短剧形式深度融
合的实践，赋能硬核天文学知识的年轻化传播。作品以“
天关客星-蟹状星云”发现史为内核，借助竖屏叙事节奏

打造轻量化科普方式。在奇幻冒险中呈现科学魅力与亲
情温度，有效降低了公众接触前沿科技的门槛，为科普
场馆利用新媒体形态进行知识传播开辟了新路径。

红果短剧 红果短剧 红果短剧

4 地球上最亮的太阳

该剧作为国内首部聚焦“人造太阳”的AIGC全流程写实科

普短剧，赋能科学家精神的影像化传递。通过AI技术全

链条打通制作流程，将EAST装置等深奥知识转化为热血

叙事，让硬核科研可感可触。作品填补了AIGC技术在科

普纪实领域的应用空白，实现了科学精神与爱国情怀的
有效传播，为重大科技题材的轻量化、精品化创作提供
了新范式。

科普中国

央视频

红果短剧

腾讯视频

爱奇艺

优酷

安徽视讯

微信视频号

安徽广播电视台 安徽省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

5 回到三国当名医

该剧作为首部医学科普微短剧，赋能专业医学知识的跨
界传播。特邀神经外科主诊医师担纲主演并参与逻辑设
计，确保内容专业性。通过穿越剧情将脑科学、急救常
识等硬核知识自然渗透，响应“跟着微短剧来科普”号
召，实现“娱乐+知识”复合价值。作品探索了专家学者深

度参与微短剧创作的模式，为行业从娱乐快消品向兼具
社会教育功能的产品转型提供了标杆案例。

咪咕悦看 咪咕数字传媒有限公司 浙江省文广旅厅

6 我在月球当包工头

该剧作为国内首部航天科幻微短剧，入选央视网共创计
划及多个行业荣誉，赋能航天知识的轻量化科普。采用“
虚拟拍摄+实景+AIGC”技术模式，在降低制作成本的同

时实现电影级质感，打破了科幻题材高成本壁垒。作品
通过草根视角与嵌入式科普，推动微短剧从娱乐消费向
兼具社会价值的多元形态升级，为科普题材创作提供了
技术融合范本。

红果短剧
之江容量无限科技（浙江）有限公司

 杭州容量互娱文化传媒有限公司
浙江省文广旅厅

7 百里挑一

该剧赋能统计政务宣传的深度与广度。以微短剧形式科
普1%人口抽样调查，将民生需求与调查数据紧密结合，

让观众直观感受“数据为民”价值。作品突破单一平台传

播，通过央媒、省媒、社区群及户外大屏等多渠道覆盖
全省居民，实现大小屏联动播出，有力支持了中心工作
与基层管理开展，为政务信息的轻量化传播与社会动员
提供了高效能的实践样本。

红果短剧

央视频

极光新闻

黑龙江广播电视台
黑龙江省全媒体中心

黑龙江省统计局

黑龙江省广播电视
局

跟着微短剧学经典（8部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 冒姓琅琊

该剧赋能历史文化知识的趣味传播与南京文旅打卡热潮
。通过男主辩论暗藏大量历史典故，让观众在追剧过程
中获得知识增量，实现了文化营养与智性爽感的结合。
作品播出后，联合南京文旅推出“跟着剧情打卡南京”活
动，有效引导游客前往乌衣巷、秦淮画舫等景点，探索
了微短剧作为地方文旅导流新载体与历史文化轻量化普
及渠道的可能性。

红果短剧 东阳格物致知文化传媒有限公司 红果短剧
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

2 梦影

该剧以电影级制作标准赋能“影史传承”这一小众题材的

大众化传播。作品填补了短剧市场相关题材空白，开播
次日即登陆CCTV-6《中国电影报道》。通过三重时空叙

事讲述守护《定军山》胶片的故事，让百年电影精神以
年轻化影像表达直抵人心，有效引发了观众对中国电影
历史的文化共鸣，探索了微短剧承载深厚历史主题的可
能性。

红果短剧 北京银兴影业有限公司 北京市广播电视局

3 台湾教科书里的河南

该剧成功入选广电总局优秀网络视听作品及多项两岸交
流赛事奖项，赋能两岸文化同源认同。作品以台湾教科
书中与河南相关的古诗词为蓝本，采用竖屏短剧形式进
行轻量化创作，将“两岸一家亲”的宏大主题融入诗词意

象与非遗钧瓷技艺之中。这种以文化为纽带、以小见大
的表达方式，有效打破传统文化传播壁垒，增进了年轻
一代对两岸历史联结的文化认同。

大象新闻

抖音

哔哩哔哩

视频号

河南大象客户端有限公司 河南省广播电视局

4 东坡一梦

该剧通过轻量化叙事赋能苏东坡IP与眉山城市形象的深

度绑定。作品将“唤鱼池”等三苏祠场景转化为承载爱情

与哲思的情感容器，而非单纯背景，引导游客实现沉浸
式文旅体验。同时，剧集登陆IPTV、OTT等大屏平台，

精准触达家庭及亲子游决策群体，有效促进了线上内容
热度向线下文旅消费的转化，为历史名人IP赋能地方文

旅提供了新思路。

优酷

爱奇艺

腾讯

B站
四川星元传媒有限责任公司

四川省广播电视局

5 谁杀了画眉鸟

该剧赋能古典文学遗产的活化与本土文化深耕。通过将
《喻世明言》经典公案改编为单元悬疑剧，让沉睡的文
学经典以强情节影像形式触达Z世代。作品全程于横店及

浙地实景拍摄，将本土山水人文与叙事深度融合，不仅
推动了“三言两拍”文学价值的当代普及，也为地方文化

IP的影视化开发与城市形象塑造提供了可借鉴的“文学+
文旅”融合路径。

腾讯视频 杭州勾山影业有限公司 浙江省文广旅厅
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

6 华夏美人图之卓文君

该剧作为主流媒体对微短剧形态的探索实践，赋能传统
文化IP的当代化转译。在还原汉代风貌的基础上，塑造

了敢爱敢恨的女性形象，节奏紧凑。作品通过轻量化叙
事，对承载深厚文化记忆的卓文君故事进行了有益传
承，使传统人物IP在年轻受众中产生新的情感连接，为

历史文化故事的影视活化与正向价值传递提供了参考。

红果短剧 北京剧汇影视文化有限公司 北京市广播电视局

7 济公·冒牌降龙

该剧借助AI技术还原经典济公形象，赋能经典IP的时代

新生。作品相关话题阅读量破亿，宣传物料点赞量破200
万次，成功唤醒了集体记忆并触达年轻受众。通过讲述
从“冒牌”到“真正”的成长故事，将济世哲学转化为当代

寓言，传递了平凡即伟大的正向价值观，为传统文化IP
借助科技手段实现创造性转化与轻量化传播开辟了新路
径。

红果短剧 上海温硕成影业有限公司 上海市广播电视局

8 中国传说•白蛇

该剧积极响应“微短剧+文旅”创作计划，赋能经典传说与

杭州城市地标的深度融合。利用AIGC技术创新演绎“水
漫金山”等名场面，将西湖、雷峰塔等文化标识有机融入

剧情。作品旨在强化杭州“爱情之都”的文旅符号，探索

非遗传说借助新技术进行年轻化表达的新路径，为“微短

剧+”模式赋能地方文旅新业态、新场景提供了实践参考

。

浙江卫视

Z视介

抖音

红果短剧

浙江新蓝网络传媒有限公司

杭州九紫源文化科技有限公司
浙江省文广旅厅

微短剧里看非遗（13部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 魏都故事·燕子归巢

该剧播出后对许昌文商旅融合赋能效果显著。2026年春

节期间，魏都区旅游接待人数达238.76万人，综合收入

4.93亿元，剧中取景地曹魏古城等核心景区打卡热度攀

升。作品将豫剧艺术与市井烟火气融入剧情，配合全媒
体矩阵传播，成功构建了“看短剧、游魏都、品三国”的
传播转化闭环，有效拉动了餐饮、汉服体验等实体业态
消费，为地方文旅提供了“短剧引流、线下承接”的可复

制模式。

河南卫视

抖音

红果短剧

拼多多

快手

河马剧场

繁花剧场

河南广电卫视传媒有限公司

许昌魏都故事文化传媒有限公司
河南省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

2 过年好之花馍馍与马卡龙

该剧作为贺岁微短剧，48小时全网曝光1.5亿，赋能非遗

花馍的产业转化。通过讲述传统花馍与现代马卡龙的文
化碰撞故事，有效提升了临汾花馍的市场关注度与销量
。项目探索了“非遗主题+文旅路线+线下体验中心”的融

合模式，通过电影级制作标准提升视听品质，同时联动
线上教学与线下工作坊，为地方非遗美食的品牌推广与
商业价值转化提供了创新性的传播思路。

优酷

山西榜学享全媒体科创有限公司

《大众电影》杂志社

山西春秋映画影视文化有限公司

优酷

3 姐姐的三条簪

该剧播放量超3亿次，话题阅读量破1.5亿次，有效验证

了“微短剧+非遗”模式的商业可行性。作品将福州非遗“
三条簪”符号化作为女性成长叙事驱动力，带动了相关非

遗元素的网络搜索热度上升。通过将秦腔、皮影等元素
与剧情交织，实现了传统文化与年轻语态的结合，为后
续非遗文创开发及文旅线路设计积累了市场数据支撑，
也为历史题材微短剧的创作与传播提供了可参考的案例
。

红果短剧 成都美滋滋联盟科技有限公司 红果短剧

4 云纱遗梦

该剧对香云纱非遗的赋能效果显著。央视新闻频道报道
称，微短剧正成为“连接国潮、非遗的超级连接器”，实

现文化与产业“双出海”。剧集播出期间，同期展览全网

曝光量突破1亿次，有效带动了产业增长，抖音电商数据

显示香云纱相关商品成交额同比增长142%。作品通过双

时空悬疑叙事，将“三蒸九煮十八晒”等古法工艺转化为

视听语言，让非遗从博物馆走入大众生活，成功探索了“
微短剧+非遗+电商”的文化传播与产业转化路径。

红果短剧 佛山市有鲤有余影业有限公司 广东省广播电视局

5 满城风絮，梅子黄时雨

该剧赋能红色文化、非遗文化与地域文化的三重传播。
借助抖音1.8亿次播放的流量优势，将黄梅戏唱段与抗战

叙事深度绑定，使非遗文化获得规模化曝光。作品以轻
量化微短剧形式打破红色题材的圈层局限，让抗战历史
记忆触达更广泛受众。同时，剧集将湖北黄梅县的历史
底蕴与地域风貌融入剧情，依托平台传播优势，有效提
升了取景地的文旅关注度，为地方文化形象的网络传播
提供了可参照的实践案例。

红果短剧

抖音

湖北长江电影集团有限责任公司

武汉贰拾叁楼文化传媒有限公司
湖北省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

6 墨韵新生

该剧作为国内首部古书画修复题材微短剧，成功赋能冷
门非遗技艺的破圈传播。通过悬疑解谜的叙事框架，将
书画修复知识转化为剧情推进要素，吸引了年轻观众对
传统文化的关注。作品获得《人民日报》、新华网等多
家媒体报道，验证了以网生媒介承载小众非遗知识的可
行性，让传统技艺在短平快的叙事节奏中完成了对当代
受众的有效触达，推动了非遗文化的活态传承与创新表
达。

抖音

央视频
北京笔墨留香科技有限公司 北京市广播电视局

7 龙凤又呈祥

该剧以双时空叙事赋能国家级非遗“汉绣”的数字化传播

与文旅价值转化。通过专业制作团队，对针法、配色进
行专业级复刻，为“微短剧+非遗”的精品化创作树立了较

高标准的行业参考。作品将枯燥的技艺讲解转化为沉浸
式剧情体验，让静态非遗实现动态传播，有效提升了汉
绣的品牌认知度。同时，项目入选多项省级优秀视听作
品及行业盛典案例，验证了非遗IP影视化对地方文化传

播与文旅产业推广的赋能作用。

抖音

红果短剧
湖北联影创艺文化传媒有限公司 湖北省广播电视局

8 香云纱

该剧通过奇幻与言情的年轻化叙事，赋能香云纱非遗的
品牌故事化传播。作品将染整技艺与商战成长剧情结
合，使观众在追剧过程中自然接受香云纱的文化价值与
工艺知识，推动非遗从静态展品向有情感连接的文化IP
转化。这种内容表达方式为传统技艺的活态传承与产业
赋能提供了新视角，有助于增强年轻群体对本土非遗文
化的认同感。

优酷 东莞协成环宇影视有限公司 广东省广播电视局

9 阴阳无极

该剧赋能太极拳非遗的影视化新生，特邀太极拳传承人
担任武术指导，在视觉呈现上融合中式美学，使武打场
面兼具文化厚度与审美张力。通过讲述女性突破桎梏、
传承太极的故事，作品在弘扬传统武术的同时，也传递
了积极的价值导向，为传统武术文化在数字时代的年轻
化传播提供了可资借鉴的影像化表达方式。

抖音

快手

优酷

B站
红果短剧

重庆麦芽传媒有限公司 麦芽

10 羲和启春分

该剧作为山西省首部AIGC动画微短剧及首部出海短剧，

传播覆盖全球200多个国家和地区，赋能节气文化与陶寺

文明的国际化传播。作品以奇幻叙事为桥，将二十四节
气非遗深度融入剧情，并依托山西陶寺遗址考古实证，
让古观象台等文物转化为可感知的视觉形象。这一创作
实践为中华优秀传统文化借助AIGC技术进行轻量化、国

际化表达积累了宝贵经验。

红果短剧

抖音

B站
腾讯视频

快手

河马剧场

繁花剧场

山西广播电视台 山西省广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

11 楝树花开之我本不凡

该剧通过“影视+文旅+商业”闭环模式赋能地方产业发展

。上线前即联动多家企业开发联名文创，实现了IP流量

的实体消费转化。叙事上，将越医、黄酒等非遗元素作
为商战剧情核心驱动力，并邀请十余位真实传承人出
镜，打破了非遗传播的刻板印象。同时，作品取景串联
古城实景地，文旅部门同步推出主题游线，有效引导了
线上观剧向线下打卡的流量转化，为文商旅融合提供了
新样本。

红果短剧

抖音

爱奇艺

浙江视联文化传播有限公司 浙江省文广旅厅

12 初嫁

该剧通过跨界融合赋能非遗传承与文旅产业发展。首创“
影视+文学”同步孵化模式，延伸了IP价值。内容上，将

打铁花、径山茶深度融入剧情，并联动实景演出，将线
上流量导向线下文旅消费场景，有效提升了余杭非遗热
度。此举为微短剧行业探索从流量导向转向价值导向、
实现内容与地方经济双向赋能提供了可参照的实践路径
。

爱奇艺 浙江美视众乐影视有限公司 浙江省文广旅厅

13 孤马传

该剧赋能常山地方文旅与特色物产出圈，将索面、球川
纸等本土非遗技艺深度植入南宋权谋剧情，使非遗成为
承载家国情怀的叙事符号。剧集播出后获多家主流媒体
报道，并登上同城热搜，有效带动了常山历史风貌与风
物美食的公众认知度，实现了文化传播与旅游导流的双
重效果，为县域文旅借助微短剧进行品牌推广提供了生
动样本。

红果短剧

抖音
之江容量无限科技（浙江）有限公司 浙江省文广旅厅

跟着微短剧去运动（8部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 中国球王

该剧以民国足球为切口，是体育历史与救亡图存的民族
精神的年轻化表达。采用双轨叙事架构将竞技悬念与家
国格局深度交织，让主旋律精神在紧凑剧情中获得广泛
认同，体现新时代主旋律短剧的创作高度。

红果短剧 上海与日俱增文化传媒有限公司 上海市广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

2 浙BA篮球火

该剧赋能群众体育赛事的影视化改编。基于真实赛事IP“
浙江城市篮球联赛（浙BA）”创作，将嘉兴地标与草根

篮球故事深度融合，实现虚构剧情与真实赛事的交相辉
映，推动体育精神照进生活。

红果短剧

抖音

快手

星芽短剧

嘉兴九州文化传媒有限公司 浙江省文广旅厅

3 手握减脂秘籍，古人被我卷哭
了

该剧由国家体育总局指导，开创“剧+书”联动科普新模

式，赋能科学健身理念的全民倡导。奥运冠军跨界出
演，传递健康审美观。作品填补了科学健身题材微短剧
的空白，实现了体育科普的轻量化传播。

咪咕悦看 咪咕数字传媒有限公司 浙江省文广旅厅

4 热血乒乓
该剧赋能国球精神与乡村教育正能量的传递。通过讲述
冠军下乡带领孩子逐梦的故事，生动诠释永不言弃的体
育精神，为平凡人的逆袭与坚守提供了热血范本。

抖音

红果短剧

优酷

重庆麦芽传媒有限公司 重庆市广播电视局

5 大家小家

该剧获省级多项文艺扶持与荣誉，赋能岭南龙舟文化的
专业化呈现。在猎德村等地实地取景，专业龙舟队员指
导拍摄。作品以“小家”见“大家”，展现湾区共融活力，

为非遗体育项目的影视化传承提供了精品样本。

央视频

红果短剧APP 
广东电视台体育频道

广州木棉红影视文化有限公司

广州辰月影视文化传媒有限公司
广东省广播电视局

6 不再遗憾的夏天

该剧以游泳竞技为载体，赋能青春体育题材的品质升级
。水波荡漾的泳池、炙热的阳光、年轻的身体与交织的
情感，共同构成一幅极具饶雪漫风格的青春画卷。展现
了青春热血,激发观众对校园体育的关注和热爱。

红果短剧 北京笔墨留香科技有限公司 北京市广播电视局

7 冰上双子星

该剧作为国内首部短道速滑微短剧，紧抓冬奥会传播窗
口期，赋能冰雪运动的普及推广。立足龙江冰雪资源，
通过热血故事诠释体育精神，让观众在追剧中感受冰雪
魅力，激发参与热情。

红果短剧

咪咕悦看

哈尔滨广播电视台

咪咕数字传媒有限公司

黑龙江省广播电视
局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

8 来重庆，看南岸

该剧以单元剧形式赋能南岸区“体旅融合”发展。通过太

极与夜跑两大篇章，串联起南山与南滨路文旅地标，实
现体育赛事与旅游资源双向引流，为区域文体旅协同发
展注入了传播动能。

重庆卫视

重庆文体娱乐频道

重庆卫视新媒体矩阵

重庆卫视传媒有限公司 重庆市广播电视局

微短剧+AIGC（8部）

序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

1 马上有戏

该剧依托可灵AI技术矩阵，赋能影像创作革新。首尾帧

、主体库及音画同步等功能有效解决了场景转换、角色
一致性等行业痛点，将创作者从技术对齐中解放，促使
其更专注于内容表达与情感传递。在国漫创作领域，技
术作为工具服务于艺术探索，为AI微短剧的视觉呈现提

供了可参照的实践样本，有助于推动AI技术在文艺创作

中的深度应用与视觉语言的多样化发展。

快手 北京快手科技有限公司 快手

2 神·笔

该剧播出后引发行业对AIGC影视化的深度探讨，微博话

题阅读量超百万，知乎话题浏览量达25.6万。剧中运用

AIGC技术复现并重构深圳市五大地标建筑，将城市景观

转化为科幻视觉符号，为人们带来亦真亦幻的视觉奇遇
。不仅加深了公众对AIGC全流程制作技术的认知，也为

科幻叙事与本土城市形象的结合提供了可参考的实践案
例。

芒果TV 深圳市中汇文化科技股份有限公司 广东省广播电视局

3 开机！我的神秘女友

该剧作为重庆广电首部全流程AI短剧，以科技赋能传统

文化传播与地方文旅发展。通过AIGC技术，将奉节诗词

文化、地貌风光及非遗美食融入叙事，为国家级文化IP
的年轻化表达与地方文旅资源推广提供了新路径。其采
用的“B端文旅定制与C端市场测试”并行运营模式，探索

了定制内容市场化的融合范式，为主流媒体借助前沿技
术实现内容创新与产业协同发展积累了实践经验。

红果短剧

抖音
第1眼TV 重庆市广播电视局
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序号 节目名称 推荐语 播出平台 制作机构 推荐单位

4 致命油画

该剧作为首部全流程AIGC悬疑探案短剧，在创作效能、

数字资产及类型创新层面实现多重赋能。依托自研大模
型协同系统，显著提升了剧本生成与后期制作的效率，
为行业降本增效提供可复制样本。剧中成功塑造的数字
演员作为核心资产入库，解决了AI角色在复杂情绪演绎

中的瓶颈，为IP系列化开发奠定可复用基石。此外，剧

集填补了AIGC悬疑类型空白，验证了技术创新与艺术表

达精准结合的可能性。

抖音

红果短剧

爱奇艺

优酷

腾讯

B站
风芒

快手

浙江星光影视有限公司 浙江省文广旅厅

5 有山灵第一季

该剧以AIGC全流程制作赋能非遗文化与神话传说的创新

转化。技术应用贯穿概念设计至最终合成，高效输出传
统动画级视觉水准，为微短剧精品化探索出技术新路径
。作品深度结合“全形拓”非遗技艺与《山海经》世界

观，以数字技术让古老技艺焕发新生，为传统文化在年
轻群体中的传播提供了可借鉴范式。同时，项目助力“00
后”导演团队突破资源与经验局限，完成高难度艺术表

达，为行业复合型人才培养起到示范作用。

1905电影网

抖音

B站
杭州一九零五文化传媒有限公司 浙江省文广旅厅

6 梦开始的地方

该剧作为首部全流程AIGC乡村振兴主题微短剧，上线48
小时播放量突破2200万，并通过CGTN全球传播。创作

层面，依托师生共创模式将田野调研转化为影像叙事，
赋能高校教学改革，相关案例入选教育部主题案例及省
级教改项目。传播层面，通过多层级媒体矩阵扩散，有
效提升了下姜村、余村等取景地的文旅关注度与品牌曝
光。同时，剧中婺剧、龙泉青瓷等非遗元素的影像转
化，增强了传统文化在数字传播环境中的可见度，为城
乡文化互动搭建了新桥梁。

人民日报党媒平台

CGTN
中国蓝新闻

美丽浙江

微观三农

Z视介

金华国际传播中心

安吉发布

有光之年(杭州)文化科技有限公司 浙江省文广旅厅

7 大冲运

该剧将“宇宙春运”科幻设定与春节思乡情愫结合，以“非
遗+科幻”的创新视角赋能传统节日文化的当代表达。作

品通过虚拟拍摄与AI技术构筑火星返乡奇景，拓展了数

字时代传统文化创新传播的空间，使科幻题材成为承载
家国情怀与归乡情结的新载体，为微短剧在科幻与人文
领域的跨界探索提供了新思路。

红果短剧

抖音

快手

星芽短剧

杭州胜事影视文化有限公司

嘉兴九州文化传媒有限公司
红果短剧

8 太阳坠落之时

该剧由AI多模态系统协同完成全流程制作，无实拍与真

人出演，验证了AIGC技术全盘驱动科幻文学IP影视化改

编的可行性。这一实践为行业探索技术赋能内容生产开
辟了新方向，展示了从剧本改编到视觉呈现均由AI驱动

的完整链路，有助于推动微短剧从单纯流量竞争向品质
与技术并重的模式转型，为科幻题材创作提供了技术支
撑与参考样本。

抖音

东方卫视
北京抖音科技有限公司 北京市广播电视局
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